
108 學年度傳播技能成果展得獎名單 

特別獎 公廣一丙（AIRCRAFT CAFE） 

特優獎 動畫一乙（AU！鴻志書糬） 

特優獎 傳管一甲（夢踐世新） 

優等獎 遊戲一甲（自畫像） 

優等獎 電影一甲（一念之光） 

優等獎 廣播一甲（蠟築） 

優等獎 電視一甲（心鏡） 

社會公益獎 動畫一乙（AU！鴻志書糬） 

最佳宣傳獎 動畫一乙（AU！鴻志書糬） 

最佳創意獎 動畫一乙（AU！鴻志書糬） 

最佳創意獎 傳管一甲（夢踐世新） 

最佳班風獎 口傳一甲 

 

108 學年度傳播技能成果展 總成績 

組序 班別 
學習風氣 

(10%) 

企劃作品

(60%) 

創意呈現

(15%) 

宣傳規劃

(15%) 
加總 排序 備註 

1 新聞一甲 8.31 45.80 9.40 9.20 72.71 20 

2 新聞一乙 8.64 49.60 11.80 11.80 79.84 14 
當天遲交，扣總

分 2 分 

3 新聞一丙 8.44 50.40 11.40 11.40 81.64 9  

4 廣播一甲 7.78 53.00 11.20 10.80 82.78 6  

5 電視一甲 8.53 51.60 11.20 11.20 82.53 7  

6 電視一乙 8.36 49.00 10.40 10.00 77.76 19  

7 電影一甲 8.29 52.00 11.80 11.40 83.49 5  

8 圖傳一甲 8.38 49.80 11.40 10.40 79.98 13  

9 圖傳一乙 8.33 48.60 11.00 11.00 78.93 16  

10 公廣一甲 8.70 48.80 10.40 10.80 78.70 17  

11 公廣一乙 8.69 48.60 11.40 10.40 79.09 15  

12 公廣一丙 8.68 51.40 12.20 12.20 84.48 1  

13 口傳一甲 8.99 48.60 10.00 10.60 78.19 18  

14 口傳一乙 8.54 43.80 8.80 8.60 25.94 21 
隔日繳交，作品

不計分 

15 資傳一甲 8.40 50.60 11.40 11.60 82.00 8  

16 遊戲一甲 8.33 51.40 11.80 12.00 83.53 4  

17 動畫一甲 8.61 50.00 12.00 10.80 81.41 10  

18 動畫一乙 8.20 52.40 12.60 13.00 84.20 2 
當天遲交，扣總

分 2 分 

19 傳管一甲 8.51 51.40 12.60 11.60 84.11 3  

20 傳管一乙 8.66 49.60 11.60 11.00 80.86 11  

21 傳管一丙 8.19 50.20 11.40 10.80 80.59 12  
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班級 評語 

新聞一甲 

1. 「雄勇的英雄」企畫案微電影呈現年輕人對於組樂團的追夢過

程，符合主題。企畫內容尚稱具體，腳本還算有趣，可引人入

勝，並以短片為媒介，固然可能說個好故事。 

2. 劇中如能安排「驚喜點」會更有意思。劇本建議轉折點：主角想

重組樂團原因需要更多著墨，是什麼契機？為何重新開啟夢想？ 

3. 以樂團分合為主題的劇本設計較為常見，劇情走向不容易有所創

新，且結尾似乎沒有一個合理交待。音樂夢的追求應更具創意，

人物的背景及劇本結構不夠深刻，太鬆散。 

4. 惟民眾並不認識此微電影故事，因此線上、實體宣傳應該是以夢

想主題為包裝發想之公關活動，而非以創作過程、花絮當作事前

宣傳主軸。 

5. 新聞稿中的人、事、時、地、物新聞點為何？新聞稿沒有新聞標

題和主題，沒有發稿日期，沒有新聞聯絡人，沒有媒體名單，媒

體記者收到這份新聞稿肯定直接進垃圾桶。 

6. 沒有提供分鏡圖，沒有拍片預算表，看不到預算的比例分配。 

7. 對於社群媒體經營和宣傳亦準備不足。 

新聞一乙 

1. 該班之企畫書相當有創意，已呈現出具體作法及部分成品。但企

劃書格式需加強，且侷限平面傳訊思考，難在開始引人注意。 

2. 「讓你做夢」利用粉專吸納投稿，是個不錯的構想，但以學生能

力來說，可行性較低，如何讓粉絲不斷丟出新想法，並作持續互

動？一來，受疫情影響，企業募款十分困難，二來，粉專並非長

久經營，以班級為單位較難獲得廣大迴響。三來，這個投稿比賽

需動員較多學生工作人員及評審，耗費不少人力成本。 

3. 做粉專頗符合本主題的方案，亦具社會公益性。具體的互利共享

的拉贊助內容較難見得。 

4. 內文中有錯字，成立風險管理小組相當值得稱讚，但風險管理組

的具體性不足。 

5. 缺少發稿的媒體名單，少了整體預算表，。 

新聞一丙 

1. 整體排版悅目，企畫內容亦有創意，完整度相當高的企劃書，但

競賽主題為「築夢」，企畫主題卻朝向「築夢幻滅」，殊為可

惜。企劃的目的建議回歸要創作的內容面探討。 

2. 儘管新聞媒體大環境不佳，但我們不能將第四權拱手讓人，媒體

也不會全部沈淪。身為新聞科系學生，應想辦法如何在逆境中堅

持自我理念的實踐（即使只能實現部份理念），而非傳達「無能

為力」的共同沈淪感，這部份是比較可惜的。 

3. 真人真事更建議以新聞專題或紀錄片等形式，更可表現新聞界或

社會面的現實問題。 

4. 預算太過低估，FB 經營績效的 KPI 可再提高。 

5. 欲用微電影形式欲達到媒體不同平台的露出，如無精采劇情很困

難，對媒體實務流程及背景不深刻就隔霧看花。 

6. 宣傳活動中的互動遊戲具體是什麼？不夠具體。 

7. 新聞稿的新聞事件時間、地點需要闡明，少了新聞聯絡人，缺少
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班級 評語 
發稿的媒體名單。 

廣播一甲 

1. 內容完整、全面，腳本規劃亦完善，很有意義；但 72 頁未免太

多，可酌予精實。 

2. 影像結構有想法，可不用對白，以配樂及音樂完成，並可在媒體

平台上開放閱聽者為影片配旁白。 

3. 以小朋友童心，串起三段大人世界的挫折遭遇，並在不經意之

間，鼓舞他們重新出發。故事主軸有創意，但三段故事還可以加

入一些彼此關連性，否則小朋友的出現變成是刻意安排。 

4. 劇情較意識流，結構化也許不足，且只針對三個群體，再現築夢

者，也許代表性亦不足。建議可再聚焦，TA 也可再聚焦些。 

5. 主視覺、海報設計不錯，前製準備完善。 

6. 宣傳活動、IG、FB 貼文等亦符合企劃主軸。抽獎和街頭宣傳活

動，可能對於影片行銷較無具體幫助，而企業募款在此刻更是難

上加難，這是現實要注意的事。 

7. 新聞稿只有文字，可增加圖片、logo，活動時間、地點、新聞亮

點等需再具體指出，少了新聞聯絡人，缺少新聞發稿時間，缺少

發稿的媒體名單。 

電視一甲 

1. 企畫詳實，前製完整、拍攝腳本、分鏡圖和鏡位表現設計十分專

業。 

2. 84 頁未免太多，可酌予精實。 

3. 有二個問題：1.男主角內心戲太多，且似乎一路平順，劇情缺乏

轉折和起伏。2.疫情期間，企業募款困難，仍需克服拍攝資金問

題。人物的心理及能力的背景未能傳達好，內容就顯得單薄沒說

服力，劇本結構過於鬆散且制式化。 

4. 活動目的建議多寫些企劃內容面的目的。 

5. 建議做更多線下具體的宣傳活動。 

6. 新聞稿少了新聞聯絡人，不是撰寫人，缺少發稿的媒體名單。 

電視一乙 

1. 以「龜免賽跑」模式，構思二個小朋友比賽堆積木過程，寓意

「築夢踏實」。缺乏創意及辨識度，夢想真的不是用說的。 

2. 劇情架構太過簡單，缺乏起承轉合和應有厚度。堆積木比賽是一

種寓意沒錯，但是這樣就可以論斷將來二個小朋友的成就？還

有，二個小朋友堆積木比賽成功或失敗，對他們自身的意義是什

麼？對圍觀的同學意義又是什麼？這些都並無交待，是比較可惜

部份。 

3. 企劃書美編較佳，logo 也滿可愛，但頁面的字太小，排版也有壓

迫感，有損傳播效果，這些地方必須留心一下。  

4. 宣傳活動有趣，IG 貼文規劃完善。惟活動目的建議多寫些企劃內

容面的目的。 

5. 公關新聞稿少了新聞聯絡人，不是寫記者是誰，新聞標題文字不

夠洗鍊，缺乏發稿日期，同時缺少發稿的媒體名單。 

電影一甲 
1. 以「棒球」概念貫穿全場，呈現出電影科系學生的專業度。劇本

設計具戲劇張力及人生不斷遭遇挫折，但最後卻能「築夢成真」
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班級 評語 
的合理性，十分切合主題。 

2. 劇情單敘主角心境過於單薄，應強化心理層次與現實對比的意

象。 

3. 版面設計可再經營，略加活潑化才不致單調。此外，文字太小，

圖片解析度不佳，這些地方可加強。 

4. 疫情期間，企業募款困難，需克服拍攝資金來源問題。 

5. 宣傳活動設計合理。 

6. 新聞稿的新聞事件時間、地點需再述明些，少了新聞聯絡人，缺

少新聞發稿的媒體名單。 

圖傳一甲 

1. 主題雖清楚，但腳本較難解讀，劇情轉折也比較簡單，  一切的安

排似乎都讓人覺得是在意料中，較缺乏讓人感動的戲劇元素，用

字可再流暢簡潔些。全文 176 頁未免太多，可酌予精實。 

2. 以攝影冊來取代微電影拍攝，回歸圖文傳播專業紀錄夢想的一

刻，符合圖傳系專業，但 12 個小組之間，缺乏明確的「築夢」連

結，有些只是風景、景物照或意象式照片，不知道它們共同建立

了何種「築夢」圖象，宜有更清楚和明確的主題連結。  

3. 建議各組主題之扣連性應提昇。 

4. 既為企劃書，宣傳亦應做到線下的活動。 

5. 新聞稿中應述明新聞事件日期、地點。 

6. 在公廣的技能的敘述裡，整合行銷是錯誤用語，整合行銷傳播

（IMC）才是正確的用語，表示你們並沒有充分理解。 

7. 新聞稿的寫作較不符常規，沒有新聞標題和主題，沒有發稿日

期，沒有新聞聯絡人，沒有媒體名單，媒體記者收到這份新聞稿

肯定直接進垃圾桶。 

圖傳一乙 

1. 排版清楚有致，視覺效果舒適。 

2. 企畫書的內容豐富，腳本有趣，以劇中劇方式呈現男、女主角對

於築夢和現實衝突之間的掙扎，富有創意，但是仍然沒有清楚說

明，劇中劇虛實之間的連結意義是什？懷孕女主角最後的決定是

什麼？她的決定和現實中的男主角際遇有何關連？這部份沒有清

楚說明，也沒有給人留下想像空間，較為可惜。難以在劇本中呈

現現實與構思的劇本，僅以二分法區隔結構就顯得平庸。 

3. 公關宣傳計畫與製作內容相關，且善用圖傳之技能於 FB、IG 之圖

文宣傳內容，較為理想。 

4. 活動目的應加入要做的內容宗旨，仍建議寫出線下宣傳。 

5. 新聞稿建議以清楚文字檔案與五張照片傳送即可，貴組畫蛇添足

反而不討好，且文字內容需表述新聞事件日期、地點。少了新聞

聯絡人，缺少新聞發稿的媒體名單。 

6. 缺乏預算表和整體的 Timetable。 

公廣一甲 

1. 本團隊的主題具創意性，分析明確，相當完整，未來的完成度亦

可期待。 

2. 「大夢初奏」以創作歌曲為主，運用一首原創曲作為活動貫穿之

發想，訪談代表性人物為輔，以質化訪問的方式了解受訪者的夢
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想的方式十分理想，惟抽樣基礎與樣本代表性為何，企劃中較難

體現，與主要企劃內容要做的事扣連薄弱。具體要築什麼夢較無

法聚焦。缺乏共同的核心價值，只會曇花一現難以持續。 

3. 歌曲錄製屬高端消費，全由學生負擔顯得有點沈重，疫情期間尋

求資金贊助亦頗有困難。同時，歌曲錄製效果是否令人滿意？這

部份也需進一步評估，萬一要重錄，經費那裡來？這些變數有可

能讓花費更加上升。 

4. 新聞稿較欠缺新聞點與新聞事件時間、地點表述，沒有發稿時間

和新聞聯絡人，也沒有按照人事時地物去撰寫。 

5. 整合行銷應修正為整合行銷傳播（IMC）。 

公廣一乙 

1. 「超人不會飛」的主題有趣且吸睛，不過文字論述與版面編排略

顯單調，可再活潑化、精實化。 

2. 原先的劇本設計，男主角和女學生二次相遇安排，似乎顯得太過

刻意，缺乏戲劇該有的轉折和時空合理性，溫暖的劇情，卻無法

呈現貧富社會的現象，就難以引起共鳴，宜再強化 

3. 企劃案缺乏預算表，不知該案預計花多少錢？ 

4. 為主題設計周邊，並計劃實際採訪清寒兒童，善用 IG 做宣傳，建

議企劃訴諸公關活動，並且影音傳播技能作為輔助，會更加理

想。 

5. 新聞稿少了新聞聯絡人，缺少新聞發稿的媒體名單。需有聚焦之

新聞點，新聞事件亦需有時間、日期為佳。 

6. 犯了嚴重錯誤，4P 分析中 Price 的分析有誤。 

公廣一丙 

1. 企畫主題明確，市場分析清楚，產品定位獨特，本案行文流暢，

版面編排美觀，篇幅亦洽到好處。 

2. 重新包裝一間咖啡廳，作為築夢的具體實踐，較為理想。並運用

飛機、未來扭蛋機、創新菜單名等為意象包裝，具有創意。 

3. 分享夢想心情，以藝文為主題，一定要跟好的咖啡口味連結，但

企劃中缺了咖啡品質及口味的價值。 

4. 上百萬元的花費，不是學生可以負擔得起，且咖啡店倒閉率奇

高，從企劃案中，亦看不出「飛行咖啡廳」對一般常上咖啡店客

人，有何殺手級吸引力，該案有天馬行空企圖心。 

5. 公關活動尋找 KOL 宣傳、建置社群網站，擴大品牌效益。新聞稿

新聞點亦十分聚焦。 

6. 宣傳方式多元採用 KOL & blogger，是目前餐飲業最常使用的方

式，看得出來有做了功課。 

7. 新聞稿少了新聞聯絡人，缺少新聞發稿的媒體名單。 

口傳一甲 

1. 企畫主題具社會意義，不過與劇本內容的關聯性可再加強，而且

要避免劇情結局容易被觀眾猜出，因而導致失趣的問題。 

2. 沉溺在單一情感的表述，忽略了現實的社會狀態，結構混亂，做

為前導恐難達成網路社群的募資。 

3. 劇本前段頗有戲劇張力，但可惜結尾落入「公主、王子從此過著

快樂幸福日子」的俗套。如果劇本能修改為女主角憑一己之力帶
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小孩，吃盡苦頭，卻還能堅持自己工作興趣和夢想，想必這些轉

折會更加吸引人。 

4. 受疫情影響，拉贊變得更困難，這是必須克服問題。 

5. 社群活動有結合主軸，具有創意，且貼文風格活潑。惟宣傳活動

不建議只思考贊助。 

6. 新聞稿之新聞點建議需更聚焦，且少了新聞聯絡人，缺少新聞發

稿的媒體名單。 

口傳一乙 

1. 相較他班，還沒準備好，不成理由的理由。企畫之主題較具特殊

生性，不過內容呈現較為單薄，宜酌增篇幅來介紹活動執行細

節，方可讓企畫更完整、周延。 

2. 原先的廣告劇本設計就沒有說明得很清楚：男主角是辭掉工作，

回去當馬拉松選手？還是繼續工作，但重拾馬拉松跑步樂趣？看

了手機舊照片就能重拾馬拉松鬥志？劇情安排上缺乏轉折及說服

力。手機支架的設計亦較為平面，看不出來實用性何在？ 

3. 公關宣傳中只有寫廣告和網路宣傳，下面卻有線下宣傳，需要好

好統整一下內容。該擺攤活動與夢想的關係聯繫，以及新聞稿中

的新聞點，可能要再思考。 

4. 公關宣傳效益薄弱，毫無執行價值，缺少新聞發稿的媒體名單。 

資傳一甲 

1. 主題明確，且有正面意義。短片故事較缺乏障礙事件堆疊過程，

劇本內容若可再活潑些，會更吸引關注。劇本跟現實的製作頗有

差距，缺少導演過程中深刻的心理歷練，網路上也很難有共鳴

性。 

2. 企畫案的視覺設計、音樂使用、故事對白腳本、順場表、分鏡圖

一應俱全，拍片時的防疫措施都想到了，可說十分用心及細膩。 

3. 總預算可能近五萬元，對學生族群來說，可能負擔稍重。 

4. 網路宣傳之企劃發想完整，並作詳實分析。活動目的或企劃目的

應聚焦在企劃內容上敘述具體想築的夢。夢想的定義較大。夢想

活動較看不出具體要做的內容。 

5. 新聞稿少了新聞聯絡人，缺少新聞發稿的媒體名單，企劃創意不

足。新聞點、新聞事件時間、地點較缺乏表現。 

遊戲一甲 

1. 主題方向清楚，設計過程紀錄詳細。企劃整理風格一致具吸引

人，在網路社群的年輕人會引起迴響。不過現為圖像傳播時代，

企畫書應多增添圖表，而且全文 85 頁未免太多，可酌予精實。 

2. 女主角一直活在自己的世界裡，而「築夢」主題希望發揮的是，

如何讓女主角打開心窗，完成自己夢想，而我們又能幫助她什

麼？如果能在這個部份多所著墨，會更切合主題，而不是陰沈灰

暗的結束，如果為了築夢必須付出生命代價，顯然太過沈重，這

部份較為可惜。劇本格式需再加強。 

3. IG 和粉專經營亦見用心規畫。企劃之主視覺、周邊產品設計、IG

活動設計與互動十分理想，通篇企劃具有文學氣息，設計完整。 

4. 新聞稿少了新聞聯絡人，缺少新聞發稿的媒體名單，較欠缺新聞

點、新聞事件時間、地點的敘述。 
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5. 少了分場腳本和預算表和 Timetable 

動畫一甲 

1. 企劃有創意，只要想畫的人都能透過網路連結很簡單有趣，符合

數媒系同學動畫設計專長。但創作理念的敘述可再增加，以提高

企劃細膩度。 

2. 企劃目標應更著墨於企劃內容對於築夢為主題的企劃想表達的事

做聚焦。 

3. 企劃中設計 APP 十分具有創意且新穎，製作 APP 費用佔去了總預

算的絕大部份，也因每一個同學都要收一千元而導致向心力不

高。其實如果不走 APP 路線，同學也可以合力製作出理想動畫

片，再輔以社群媒體強力宣傳，應可彌補沒有 APP 的徵選方式。 

4. 社群平台曝光可再加強，方有傳播效果。 

5. 有一個具有創意的蒙太奇式動畫影片企劃，比起宣傳影片本身，

反而建議運用影片宣傳 APP，會更出色。 

6. 新聞稿的書寫要加強，缺乏新聞點，且缺乏對時間的描述，少了

新聞聯絡人，缺少新聞發稿的媒體名單。 

動畫一乙 

1. 企劃主題明確，且具社會意義，將可帶來正能量。但對於可行性

分析和資源勸募可再加強。 

2. 「以書換糬」活動，具有極強的社會公益性，活動設計也有極強

的可行性。透過原住民有公信力的名人帶動數位平台的連結及傳

銷很有影響力。 

3. 身為數媒系學生，似乎沒有好好發揮動畫專長，設計一個優質且

能打動人的宣傳動畫影片，設計上應更色彩化。 

4. 動畫腳本、分鏡圖製作、社群媒體經營也做得比較草率，這是比

較可惜的。 

5. 企劃目標亦十分明確。發想之行銷活動、網路活動名人宣傳，亦

與企劃內容切合。 

6. 創意呈現和整體宣傳計畫可以直接丟給企業做 CSR 的提案合作。 

7. 新聞稿，寫得還不錯。 

傳管一甲 

1. 相較他班，本企畫主題較具特殊性與實用性，而有所區隔，整理

清晰明確，之後可將該企劃執行公式運用在各大學使用。但排版

可更清楚，而外部分析也可更明確些。 

2. SWOT 分析和預算配置十分得宜。 

3. 「夢踐世新」有一個極富創意的世新傳院八系懶人包製作構想，

但介紹方式應更多元化生動且要立即有效果，對「懶人包」的設

計並沒有多所著墨，它沒有呈現出一個成品可供參考，僅止於想

像階段，因此無法評估懶人包的設計是否成功，亦無法評估總體

成效如何？這是最為可惜，也是最大的致命傷。 

4. 建置新平台當做商品，呈現大學的科系介紹作為企劃較為理想。

TA 很聚焦，如此企劃較為確實。 

5. 新聞稿少了新聞聯絡人，缺少新聞發稿的媒體名單。 

傳管一乙 
1. 企劃宗旨與目標應照企劃內容更具體表現，否則談追夢，只是複

誦主題。目標觀眾需要更聚焦。短片建議聚焦在一個追夢故事的
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主軸上。夢想需要聚焦、具體，否則定義較廣。 

2. 微電影的長度似乎太長、線性故事的發展，劇本以男女主角談情

及對話為主，缺乏劇情轉折及戲劇中讓人意外或驚喜的元素，必

須加以強化。因為，真實人生不會如偶像劇那麼圓滿或美好，有

所試煉和挫折才能使自己離圓夢更近。如果事件張力、角色背景

及心理描述不夠，就冗長疽俗，劇本內容的亮點可再多些介紹。 

3. 動態攝影手法具有特殊性。 

4. 企畫案很詳細的勾勒出微電影劇本及分鏡圖，由於預算不高，也

頗有可能付諸執行。 

5. 對於社群媒體的經營與宣傳下的功夫還不太夠，不成後的推廣與

曝光可再加強。 

6. 新聞稿少了新聞聯絡人，缺少新聞發稿的媒體名單。新聞稿不建

議用「我們」，不夠客觀；需含有新聞點、新聞事件之時間、地

點。 

傳管一丙 

1. 企畫主題明確而且具有正面意義。相關介紹詳實，環境分析也清

楚，但完成後的推廣可再加強。 

2. 戲劇加上音樂元素在影音串流下較吃香，但劇情的形式及結構應

以非線性的節奏表現會更佳。劇本呈現，有團員理念衝突、親子

衝突和團員間的感情呈現，有層次感。但所有衝突似乎突然之間

就在結尾都解決了，轉折太快，這部份要再強化。 

3. 由於預算不高，因此執行可性亦高。尤其亮眼的是和店家合作、

主題曲播放露出、導演訪談等，甚至是社群媒體的經營，都見用

心和成效，實屬難得，顯見企劃案執行前期已打下厚實基礎。 

4. IG 說出自己的夢活動並後續製作原創音樂之傳唱、播放，頗為有

趣。惟企劃書中夢想的定義太大，建議要企劃聚焦築什麼夢，會

更理想。 

5. 店家抽獎活動與要拍攝影片之關係較無法扣連。 

6. 媒體計畫不是行銷宣傳計畫，在業界的公關，要負責的工作不只

是要會談異業合作辦活動的工作與贊助廠商，公關的工作重點是

著重在媒體名單的規劃與條列，在內容裡看不到到底新聞寫了要

發給哪些媒體做刊登，新聞稿少了新聞聯絡人，新聞點尚不夠明

確。 
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